130! Stilietendenze

“sono cresciute del 3%

Verso ’estate

I costumi made in Italy

sconfiggono la crisi

Nel 2009 le vendite

Premiato il rapporto
qualita-prezzo

. delmade inItaly ¢ garantita».

Giulia Crivelli

rescere nel periodo piti difficile che | #

in Italy ricordi da oltre dieci anni. E
successo al comparto dei costumi !
da bagno: nel 2009, indicano i dati di Siste-
mamodaItalia, le vendite sono cresciute del
3%, mentre tutti le altre tipologie di prodot- :
to - tranne camicie da uomo, sciarpe e fou- :

lard - hanno subito cali auna o due cifre, co- : delmarchio | dettaglio hanno sofferto tantissimo e
me nel caso della calzetteria femminile : Ritratti : un’azienda come lanostra, che distribuisce i
(-11,3%) e delle confezioniin pelle (-17,2%). (gruppo ¢ suoiprodottiinoltre 2.500 puntivendita, de-

I primi mesi del 2010 hanno confermatola : Delmar) per i veconfrontarsiconloro e aiutarli, se possibi-

tendenza e le aziende italiane ed europee si
ritroveranno fra meno di due mesi a Firen- :

ze, per la terza edizione di Mare d’Amare, sfilata i da portare come copricostume oppure di
unica fieraitaliana disettore, chesiterraalla : conclusiva . giorno, e differenziando i prezzi. In tempi di
Fortezza da Basso dal 17 al 19 luglio e dove : delledizione : crisiiconsumatoripreferiscono, per quanto
verranno presentate le collezioni per I'esta- 2009della  : riguarda la moda mare, fare acquisti di mi-
te 2011 Dai 3mila visitatori della prima edi- ! fiera Mare { norentita "spezzettati" nel tempo.

zione, nel 2008, si & passati ai 4.500 del 2009 ! \ d’Amare © Anche dalla parte a monte della filiera
(+50%) e per quest’anno cisiattende un’ulte- : srancesco e | VENZONO segnali positivi, come spiega Clau-

riore crescita, legataanche almaggior nume- :
ro di aziende presenti, oltre 150 tra le quali :
Christies, Triumph, Domani, Blumarine,
Maryan Mehlorn, Ritratti, Pain de Sucre,
CalvinKlein, Andres Sarda e Parah. :
«Pernoiil2009sieé chiusoconunacresci- | Adestra, un
ta del 15% a 11,5 milioni di euro di fatturato - : bikini Parah:
spiega Francesco Macchi, amministratore : 'azienda
delegato del gruppo Delmar di Alserio (Co- : quest’anno
mo), che possiede il marchio Ritratti, e vice | festeggia 60
presidente del consorzio Italian lingerie | annidi attivita
export —. Stiamo finendo di consegnare le : concostumi
collezioni da mare per la prossima estate, : in limited
sullabase diordini fattinel 2009 e possocon- © edition e un
fermare che il trend positivo continua».Ma : concorso che
cosa ha salvato i costumi da bagno dal calo | mette in palio
di consumi che ha colpito la maggior parte : undiamante
deglialtri prodotti? «Daunaparteilmerito¢ @ daun carato

: mento damare e dell'intimo».

: delle aziende italiane di abbigliamento da
. mare, che hanno reagito all'invasione di pro-
¢ duttori asiatici aumentando l'offerta - ri-
i sponde Macchi -. Oggi le collezioni com-
. prendono abitini da spiaggia, t-shirt e pareo
di ogni genere. Dall’altra sono stati i consu-
: matori a premiare la qualita italiana, sapen-
¢ doche quandosi trattaditessuti che finisco-
: noacontattodiretto conlapelle lasicurezza

i «Idatisulsell-outdeinostrinegozidipro-
i prieta,15in tutto, cispingono a essere ottimi-
sti- conferma Gregori Piazzalunga, alla gui-
: da di Parah, azienda che quest’anno festeg-
il settore dell’abbigliamento made : ¢ giail 60° anniversario -. In ogni caso, sono
g i convinto chelacrisiiniziatanel2008 e anco-
¢ rain atto siaun dono di Dio: ci ha costrettia
- rivedere ogni singolo passaggio aziendale,
: ogni idea o strategia; ci siamo concentrati
i molto sulle esigenze del consumatore e dei
Alato, bikini  { nostri partner wholesale. I commercianti al

l'estate 2010. : le.Noiloabbiamo fatto anche creando colle-
Quisopra,la : zioni con pezzi versatili, come maxi t-shirt

: dio Taiana, presidente di Maredimoda, la fie-
¢ ra dedicata ai tessuti per costumi da bagno
i chesitiene a Cannes in novembre: «Mi sen-
© tocautamente ottimista perché laproduzio-
: nesie finalmente riequilibrata, tra Europa e
i Far East. A partire dal 2000 moltissime
. aziende,grandi gruppimaanche pmi,aveva-
- nodeciso di comprare tessuti dall’Asia o ad-
: dirittura dispostare la produzione dall’altra
i parte del mondo. Ma chi ha dimensioni me-
diesieaccortocheilgiocononvalevalacan-
delaehafatto marciaindietro. Questo, insie-
. meaunamaggiore attenzione dei consuma-
¢ torialle questionilegate alla sicurezza e alla
qualitadeitessuti-conclude Taiana-hada-
o un futuro alla filiera italiana dell’abbiglia-



