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scelta strategica che riteniamo possa avvantaggiare anche il
nostro distretto produttivo e in generale l'intero sisterna-ltalia.
Positivo, quindi, che l'eccellenza del made in Italy, vero punto
di forza delle nostre collezioni, sia ulteriormente avvalorato
dal piti prestigioso riconoscimento internazionale del settore:
il premio Creator of the Year 2009 che ci é stato assegnato dal
Salon de la Lingerie di Parigi”.

‘Come strategia ci siamo spostati su altri settori complemen-
tari, come maglieria, accessori, abbigliamento, per offrire ai
negozi di buona volonta collezioni pit ampie, quasi un total
Jlook—commenta Rosanna Ansaloni(ZetaFashionGroup) — £
questa scelta & gia stata molto apprezzata dali consumatori.
Abbiamo venduto piu leisurewear in cashmere che coordinati
slip e reggiseno, sempre nei negozi di intimo. Il cliente finale
preferisce investire su questo tipo di prodetti comodi, pratici e
con un giusto equilibrio qualita-prezzo, da poter usare anche
fuori casa”.

Un altro punto chiave per il futuro e la vetrina.

‘La vetrina e il primo strumento e la forza del negozio—aggiun-
ge Rosanna Ansaloni — E se é triste e senza luce, con troppi
prodotti o quelli che si vendono meno non potra mar catturare
il consumatore”.

viria

INCHIESTA 169.indd 8

THIQIAIG, 21 U alld DUIV Ul UG alic LUNIDULTIAU IGT Ul [ vUULiy

riconoscibile per qualita e per il valore del marchio”.

DISTRIBUZIONE

Dietro il banco: la parola ai negozianti

La crisi non ha ovviamente risparmiato neppure gli ultimi attori
dellafiliera, cioé i proprietari dei negozi. Li abbiamo intervistati
in parte nel periodo immediatamente precedente il Natale, in
parte tra Capodanno e I'inizio dei saldi. Il campione scelto
piccolomarappresentativo sia dal punto divista geografico-da
Milano alla Sicilia-sia dal punto di vista della proposta dimarchi.
Alcuni dati che emergono chiaramente dalle interviste: la crisi
delle collezioni moda, i prezzi talvolta troppo alti per le tasche
delle consumatrici, la tendenza di queste ultime ad acquistare
capi “utili”. Per molti, & indispensabile un ridimensionamento
nel settore, e un ritorno alla qualita al giusto prezzo.
Francesca Guzzardi - St. Tropez, Brescia

“Si tratta di una crisi annunciata, almeno per quanto riguarda
il nostro seftore: era chiaro che tutto questo sarebbe sfociato
in una forte crisi non appena i consumatori avessero avuto
una minore capacita di acquisto. Purtroppo I'abbigliamento,
e con esso l'intimo, risente dell’attuale stagnazione molto pit
di altri comparti. Gia da diverso tempo c'erano segni di stasi,
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